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MUESTRA DE COMUNICADO DE PRENSA POSTERIOR A LA CAMPAÑA

PARA DIVULGACIÓN INMEDIATA: [Fecha]
CONTACTO: [Nombre, número de teléfono, correo electrónico]

Nota:  Antes de llenar los espacios en blanco con los nombres de la organización y del portavoz de la organización, usted DEBE comunicarse con ellos para obtener permiso para usar sus nombres en este comunicado de prensa, y obtener su aprobación del lenguaje utilizado en las citas, así como para incorporar cualquier cambio o adiciones que ellos requieran. Sólo puede enviar el comunicado de prensa si se ha cumplido plenamente con este requisito.

[Autoridad local] completa su operativo de seguridad Abrochado o Multado para salvar vidas y fomentar el uso del cinturón de seguridad

[Ciudad, estado]- Después de una movilización policial de 14 días, termina la campaña Abrochado o Multado para imponer el uso del cinturón de seguridad en (zona local) con el anuncio de [Organización/Organismo de orden público] de que se expidieron (XX) multas, durante el operativo especial de seguridad llevado a cabo en la región [Información que deberá ser incluida por el organismo de orden público], por no usar el cinturón de seguridad y (XX) citaciones por no llevar el niño en el asiento de seguridad o con el cinturón de seguridad abrochado.

“El hecho de que ya se haya terminado la campaña de movilización Abrochado o Multado en (zona local), no es excusa para dejar de usar el cinturón de seguridad”, declaró (XXX).  “Nuestros funcionarios de orden público realizan patrullajes durante todo el año. Si lo detienen sin el cinturón de seguridad en algún momento, ya sea de día o de noche, recibirá una multa  por violación de seguridad en el auto”. 

Según las últimas estadísticas preliminares de la Administración Nacional de la Seguridad del Tráfico en las Carreteras (NHTSA, por sus siglas en inglés) del Departamento de Transporte de los Estados Unidos, en 2012, el 86 por ciento de los conductores y pasajeros de vehículos a lo largo de todo el país estaba usando los cinturones de seguridad, lo cual es un récord nacional de todos los tiempos.

El incremento observado a nivel nacional del uso del cinturón de seguridad de 58 por ciento en 1994 a un estimado de 86 por ciento en 2012 se le ha acreditado a los operativos de seguridad de alta visibilidad que son parte de la campaña Abrochado o Multado. El cinturón de seguridad salva cada año miles de vidas en los Estados Unidos. Las estadísticas de NHTSA muestran que en 2011 los cinturones de seguridad salvaron aproximadamente 11,949 vidas a nivel nacional. 
 
“[Organización/organismo de orden público] está orgulloso de haber apoyado la campaña Abrochado o Multado de 2013, un operativo de seguridad nacional altamente visible creado para salvar más vidas en nuestras carreteras", explicó [Vocero de la organización/Organismo de orden público]. “Tanto de día como de noche, nuestro operativo reforzado le demostró a [Localidad] cuán importante es realmente para todas las personas abrocharse el cinturón de seguridad siempre, en todo viaje y en todo momento. No se olvide de abrocharse el cinturón de seguridad y de motivar a sus amigos y seres queridos a que hagan lo mismo".


Para obtener información adicional sobre la campaña de movilización nacional Abrochado o Multado, visite www.nhtsa.gov.
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